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2025年10月23日，《焦点访谈》节
目专题报道了“十四五”期间我国自然
资源利用相关工作，其中以无锡运河汇
项目为例，展现了老旧厂区低效用地整
治盘活的实践成果，让工业遗存从“锈
带”变“秀带”。

节目中介绍的无锡运河汇项目，是
无锡聚焦老旧厂区、因地制宜开展低效
用地整治盘活的生动实践与典型案
例。该项目坐落于江南古运河旅游度
假区，其原址为1958年建成的无锡钢
厂，钢厂整体搬迁后，在江南古运河旁
留下了大量厂房。虽然已是67岁的

“高龄”，这座老厂房如今却焕发出新活
力！无锡市坚持留改拆并举，遵循“且
利用、且保护”的思路，采用“拆除复原+
新建结构、地上地下空间综合开发”等
方式，创新探索“TOD+文旅”城市发展
模式，成功打造出“高颜值”城市会客
厅，将老旧工业遗存成功转变为当地文
化和旅游的新地标。

工业遗址焕新为潮玩地后的“火”，
是梁溪激活历史文化资源的一个缩影。

“十四五”期间，清名桥古运河沿河片区
也获得了更精细化的保护更新——完成
清名桥广场沿街、利民弄住改商、大窑
路改造等多个组团的清点改造，既保留
了“青砖黛瓦”的古韵，又引入了散落式
古运河伯渎酒店、无锡清名桥英迪格酒
店，以及萌玩时代、BF 江苏首店、
BOOKS报刊亭等年轻业态。“我们改造
时特意保留了老墙门的斑驳痕迹，让老
街既有‘历史感’，又有‘新鲜感’。”梁溪
文旅集团相关负责人说，如今的街区，

老人们在茶馆听评弹，年轻人在潮店打
卡，成了“全龄友好”的地方。

与此同时，改造随着一条条老街焕
新，一个个片区迭代，历史记忆也在市井
烟火中重新鲜活，勾勒出运河文化的新
图景，文博场馆也玩起“新花样”，惠山映
月里青砖黛瓦深处的木木美术馆，“大闹
天宫”国漫展早鸟票秒空，无锡二泉映月
音乐博物馆收藏的97个版本的《二泉映
月》成“声音宝藏”，古运河遇见博物馆自
开馆以来已接连举办“遇见古埃及：永恒
的木乃伊之谜”特展等5个主题文化展，
成了市民家门口的“文化客厅”。

“十四五”时期，梁溪文旅集团以
“活化历史遗产、传承江南文脉”为己
任，让沉睡的文化资源转化为可感知、
可体验、可消费的文旅产品，让千年文
脉在新时代流淌不息。集团推动环城
古运河等景点与城市文化设施、文创园
区互联互通，形成了“点上出彩、线上串
联、面上开花”的文化传承新格局。

近现代无锡画家朱梦华的《梁溪揽胜图》，描绘了无锡古
运河沿岸风光，风景秀美，帆樯林立。如今，这幅图被赋予了
时代新色：沐浴着初冬的阳光，环城古运河慢行系统的步道
上，市民推着婴儿车悠然漫步，步行道、骑行道、滨水道串联
起运河两岸的风光，成了市民休闲的“幸福道”；夜幕降临，

“今夜梁宵”的光影掠过了清名桥堍古建筑的飞檐，光纤灯织
就的“星河”倒映在运河水面——而惠山映月里、清名桥畔总
台春晚分会场的落地，更给这幅夜景画卷增添了文化厚度。
作为春节申遗成功后首届春晚的重要舞台，这里彻底打破

“舞台”的物理边界，以千年古运河为动态载体，融合全息投
影、数字灯光等科技手段，《无锡景》的旋律从乌篷船飘出，形
成“景中景、画中画”的东方美学意境，这鲜活的场景，恰是

“十四五”期间，江南古运河旅游度假区绘就的新画卷。
运河的碧波映照时代的光影，古街的青瓦承载城市的梦

想。五年来，梁溪文旅集团以“文商体旅融合发展综合运营
商”为定位，始终坚守“守护城市记忆、激活文旅价值、赋能美
好生活”的初心使命，深耕梁溪“文化核心区、商贸中心区”的
资源沃土，从历史街区的活化利用到数字文旅的创新突破，
从民生项目的落地见效到消费场景的迭代升级，推动梁溪文
旅从“资源优势”向“发展胜势”跨越，让老城区的文旅活力持
续迸发。

集团探索体育与文旅产业的跨界
融合，体现了对健康文旅市场的精准把
握，也拓展了文旅消费新场景。从健身
步道的建设到体育赛事的举办，从休闲
度假酒店的布局到产品的开发，集团将
健康理念融入文旅全过程，满足了市民
游客对高品质生活的追求，促进了产城
人深度融合。

近年来，梁溪已成功承办霹雳舞世
青赛、全国青少年攀岩公开赛、斯巴达
勇士儿童赛、桨板赛、围棋赛等一系列
国内外顶级赛事，“奇妙夜梁溪”城市定
向赛等品牌活动更是圈粉无数。从体
育竞技到文化体验，梁溪不断探索“赛
事+”融合模式，12月初，2025年中国街
舞联赛总决赛即将在梁溪开赛，将进一
步丰富区域文体旅融合业态，为城市发
展注入新活力。

在文体旅融合业态持续丰富的基
础上，梁溪的重点文旅项目也实现了跨
越式发展。五年来，惠山古镇的“蝶变”
备受各界瞩目，构建起“文化展示+商业
服务+社区生活”的复合功能，让市民在

“家门口”就能享受高品质的文旅服

务。惠山古镇文商旅综合开发项目是
省级重点文旅产业项目，梁溪文旅集团
秉持“统一规划、统一策划、统一运营”
的发展理念，对古镇进行全面激活，打
造全国一流的城市文化型休闲旅游目
的地。“以前来惠山古镇就逛个祠堂，现
在惠山映月里开街了，有很多好玩、好
吃、好逛的小店，308礼堂也开放了，还
有阿炳雕塑广场、声堂等文化地标，茑
屋，三克映画等数十家品牌首店，大人、
小孩都喜欢来。”市民王先生和妻子带
女儿来体验智元具身智能机器人，打卡
春晚同款景点，一家人一逛就是一整
天。值得一提的是，春晚无锡分会场
上，惠山映月里、清名桥都是重要场地，
借力“春晚”长尾效应，春节期间，梁溪
发放游船、文博展览、酒店住宿、餐饮美
食、文创产品等超万张消费抵用券，优
惠额超百万元；结合《跟着春晚游中国》
节目和苏超等热点，联动支付宝推出的
百万文旅大礼包深受欢迎；携手三阳百
盛、大东方百货、三凤桥等本土知名商
圈及品牌推出“票根经济”联动促消费
活动，发放消费券金额超500万元。

“您可以把毛孩子寄存在店
内！”运河汇的宠物航站楼门店内，
店员向游客推荐特色服务。这是运
河汇引入的首店项目，开业首月就
成为“网红”。“我是冲着成为梁溪区

‘产业合伙人’来的。”暖哇科技创始
人卢旻说。为“保护好、传承好、利
用好”大运河，以清名桥历史文化街
区拆改留租、城市更新为契机，梁溪
区广泛招募“产业合伙人”，发布首
批30处老城厢内国企持有且可活
化利用的古建老宅，吸引社会力量
为老城厢的历史文化保护寻找新路
径。作为无锡“城市原点”的崇安
寺，阿炳故居、公花园等焕新工程更
是梁溪区城市更新的标杆之作，生
活方式品牌 NEVERLAB、小鹿机
器人便利店全国首店、小剧场等创
新业态备受瞩目。“我们招引项目
时，特别注重‘文化+消费’‘科技+
体验’的融合。”梁溪文旅集团相关
负责人介绍，“十四五”期间，集团累
计招引落地项目 93 个，总投资超

200亿元，不仅引入了智元具身智
能体验中心全国首店、腾讯音乐
Music Q、巧克力博物馆等100余
家首店，还与网易、腾讯等企业合作
开发数字文旅产品，“比如游客在河
边扫码就能听‘运河主题歌单’，这
种沉浸式体验很受年轻人欢迎。”

数字化运营的全面推进，让文旅
服务更加智能便捷。集团借助大数
据、人工智能等新技术，优化景区管
理、提升服务质量，实现了从门票预
订、线路规划到消费支付的全流程数
字化。通过多媒体传播渠道，全方
位、多层次向外界展示文化数字化成
果，提升了梁溪文旅的品牌影响力和
市场竞争力。“我们希望通过一些数
字化科技手段，将厚重的无锡文化以
一种轻松、有趣的体验方式，被游客
们所接受和传播。”梁溪文旅集团相
关负责人表示，集团积极探索文旅景
区数字化运营的新模式，在“百宅百
院”活化利用工程中也实施了数字化
改造，取得了一系列新成果。

“您看这光影里的商船，和清
名桥同框，像不像穿越回了百年
前？”“今夜梁宵”江南古运河行浸
式光影夜游的船只上，导游向游客
作着介绍。该项目创下了“最大规
模的光纤灯展示”吉尼斯世界纪
录，已成为长三角夜间文旅的“打
卡热点”。“最初设计时，我们不想
只做简单的‘亮灯工程’，而是要让
运河‘会讲故事’。”梁溪文旅集团
相关负责人表示，团队反复查阅梁
溪漕运史料，将非遗技艺、商贾文
化融入光影脚本，比如在南长街
段，用光影与实景的结合还原了

“江南雨巷、枕河人家”的风情无锡
景。

夜游项目不仅点亮了运河，更
带火了周边消费。如今的清名桥
历史文化街区聚集了清名桥饭店、
水上餐厅、王兴记餐娱综合空间等
特色餐饮，以及运河游礼古运河文

创旗舰店、NANIMOMO、巧克玩
家等新业态。这片街区也早已拿
下“首批国家级旅游休闲街区”“第
二批国家级夜间文化和旅游消费
集聚区”两项国家级荣誉，成为无
锡乃至运河沿线城市的“金字招
牌”。

梁溪的夜让无数游客深深着
迷，更多的新项目也在为无锡古运
河畔注入新活力。接官新市项目、
索菲特酒店集群项目……“十四
五”时期，梁溪文旅集团以重大项
目建设为突破口，布局实施57个
重点项目，总投资达226亿元，撑
起文化传承与产业发展的坚实脊
梁。这些项目既有对历史遗存的
活化重生，也有对现代业态的创新
培育，既注重基础设施的提档升
级，更聚焦文商旅体的深度融合，
勾勒出梁溪文旅高质量发展的清
晰脉络。

梁溪文旅梁溪文旅绘就《梁溪揽胜图》新卷

“

”

城市新玩法，生活新主场 运河新灯火，梁溪溢光彩

运河新舞台，梁溪新聚场 拉满创新值，趣潮文旅城

作为国有文旅平台，梁溪文旅集团在“十四五”时期始终
坚守国企担当，以匠心铸精品、以文化塑灵魂、以创新促发展，
将社会效益与经济效益相统一，在推动城市能级提升、增进民
生福祉、促进产城融合等方面展现新作为，用实干笃行赢得了
社会各界的广泛认可，交出了一份亮眼的成绩单：一批重点项
目稳步推进，度假区范围内各景区累计年接待量超5000万人
次，一系列标杆项目拔地而起，一批文化IP深入人心，一种融
合模式持续创新。

“十四五”规划收官之际，江南古运河旅游度假区已开始
勾勒“十五五”的发展蓝图。“接下来，我们会用故事场景打破
景区思维，用沉浸体验创造流量磁场，推进古建老宅活化、商
业载体盘活和工业遗存焕新，丰富‘图文博美’‘赛扬展会’等
消费供给，持续做热清名桥、惠山映月里等核心文旅地标，既
留住古韵乡愁也紧跟时尚潮流，既体验新型消费也感受科技
场景，绘就人文经济学江苏实践地的生动图景。”梁溪文旅集
团主要负责人在采访中表示，“十五五”期间，梁溪文旅集团计
划深化“数字文旅”建设，打造智慧文旅平台矩阵，实现“预约、
导览、消费”一站式服务；同时推进映月里二期、运河汇二期等
项目，引入更多国家级文旅活动，“我们希望让梁溪不仅是‘无
锡的文旅核心’，更能成为‘长三角的文旅打卡地’，让更多人
爱上这里的古运河、老街区、新生活。”

（韩玲、张月）


