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一图入榜、一街出彩！
南长街入选全国首批美丽中国打卡点

凭借得天独厚的运河生态底色、厚重绵长
的千年历史积淀、鲜活浓郁的市井人文气息与
老城活化迭代的亮眼发展成果，无锡南长街步
行街成功入选2026首批100个“精选美丽中
国打卡点”；本土摄影师黄国平拍摄的南长街
实景作品同步突围，入选全国30幅优选摄影
作品。

2026年作为“十五五”开局之年、美丽中
国建设向纵深推进的关键之年，由生态环境部
宣传教育司、中国文联国内联络部指导，中国
环境报社、中国摄影家协会主办的2026“美丽
中国打卡点”影像征集评选正式收官，无锡凭
一街一景收获国家级荣誉。本届“美丽中国打
卡点”影像征集活动以影像创作、线上地图打
卡为核心载体，面向全社会征集生态美景影像
作品，引导全民参与生态文化传播，讲好新时

代美丽中国建设故事。活动依托全国近千个
国家级生态文明建设典型点位资源，搭建专业
化、大众化、数字化的参与传播平台，点位与作
品评审兼顾艺术性、表现力、故事性，打破生态
宣传单向输出模式，汇聚全民生态共建力量。
本次征集5月10日截稿后，经高德地图大数据
筛选、国家级专家多轮综合评审，最终诞生百
处全国精选打卡点位与30幅优选摄影佳作，
南长街从全国海量候选地标中脱颖而出，成为
江苏江南水乡风貌的代表性标杆。

■碧水穿古巷，定格运河生态之美

夜色里的古运河碧波蜿蜒，石拱古桥横跨
河道，灯火游船破开粼粼水波，两岸灯带与河
水倒影交相辉映，黄国平获奖摄影作品里的画
面，正是南长街生态底色最生动的缩影。

依托江南古运河天然水系，南长街多年来
深耕运河生态修复、滨水空间提质改造，从河
道清淤治理、沿岸绿植养护，到滨水步道生态
化营建，让曾经的运河老码头蜕变为水清岸
绿、河畅景美的城市滨水廊道。

河水绕城、绿脉贯街的生态格局，不仅守
护了江南水乡的自然风貌，也成为本次入选美
丽中国打卡点的生态硬底气。

■古建存文脉，沉淀千年历史之美

南长街肇始于北宋，因京杭大运河漕运兴
起，白墙黛瓦的江南民居依河而筑、鳞次栉比，
明清石拱桥静静伫立河面，沿街古建保留着江
南民居原汁原味的建筑形制。

千年运河漕运文化、江南窑址文脉、水乡
商贸记忆尽数浓缩在街巷一砖一瓦间。从古

时南北货物集散的漕运码头，到如今留存完整
的江南历史街巷，厚重的历史底蕴，让这条老
街成为江南运河文化活态博物馆，凭借稀缺的
历史遗存价值，在全国众多候选地标中脱颖而
出。

■烟火绕街巷，涵养鲜活人文之美

获奖照片里两岸摩肩接踵的游人，正是南
长街人文活力的直观写照。沿街非遗手作、江南
小吃、戏曲小馆次第排布，惠山泥人、无锡酱排
骨、江南锡剧等本土非遗与市井烟火深度交融。

白日里本地居民闲步老街，夜幕下八方游
客乘船夜游，本土民俗与外来文旅在此碰撞共
生。代代延续的水乡生活习俗、生生不息的市
井烟火，构成南长街独有的人文温度，也是在
地人文内核的重要展现。

■老街焕新颜，书写城市发展之美

从古运河老街到国家级文旅地标、全国美
丽中国标杆打卡地，南长街的蝶变是无锡以生
态赋能城市更新、文旅活化历史遗存的鲜活范
本。多年来，街区坚持“保护传承、有机更新”
发展思路，在保护古建与运河原生风貌的基础
上，植入夜间经济、文旅新业态、生态研学等多
元内容，实现历史遗产保护、生态环境提质、文
旅产业增收三方共赢。

此番入选全国美丽中国打卡名录，是国家
层面对无锡运河生态与老城活化成果的权威认
可；依托本次活动的全国传播平台，无锡能够进
一步擦亮江南水乡、运河名城、江南古运河旅游
度假区多张城市名片，为持续深耕美丽无锡建
设、助力美丽中国建设添上亮眼一笔。（韩玲）

是烘焙店，更是文艺空间
社区手作小店崛起，打造城市非标文旅新场景

继精品私家咖啡
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江南腔调工作室 读城读城

漫步无锡的街头巷尾，一店一景、一
味一格的私家烘焙小店常常令人眼前一
亮。原木风、极简风、清新田园风、复古文
艺风……多样的空间设计勾勒出小店独
有的美学气质；天然食材、低糖低油、季节
限定、跨界融合，让手作面包跳出“果腹食
品”的单一定位。这批由年轻主理人主导
的烘焙门店，凭借鲜明的个性运营思路，
同时借助面包节等新兴活动拓宽影响力，
形成独树一帜的经营生态。

走进杏思面包店，暖杏色的主调温柔
铺展，错落的绿植在光影中摇曳，柔和灯
光包裹着满屋面包香气，一进门便让人感
到松弛而惬意。主理人宏宁坦言，开店的
初衷纯粹源于对美食的喜爱，想在家门口
打造一家自己理想中的咖啡面包店。店里
的每一个标准，都照着“自己喜欢”的样子
来设定：环境安全放在首位，常年与香港的
专业消杀公司签约合作；原物料的品质也

毫不含糊，黄油、面粉、奶油等都是知名品
牌。更难得的是，产品整体偏低糖少油。

无锡一众文艺烘焙店大多有着清晰的
自我定位。藏身宁海里的ONE ROLL，
主理人卷师傅先前在杭州创业，后来选择
回到无锡。他曾在蓝带学习、赴日深造，
专注研发，仅碱水球一款，馅料就有咸芝
士、番茄辣松、芥末籽脆肠等多种口味。
这种回归本土、深耕社区的思路，也是无
锡许多烘焙小店的写照。

金轮星光名座的兔野面包GO则走
出了一条更具品牌野心的道路。主理人
许超属兔，合伙人“野玫瑰”原是珠宝设计
师，“兔野面包GO”寓意“即买即走”，他们
的创业初心是“让所有‘面包脑袋’都能吃
上新鲜面包”。门店产品多达40余种，涵

盖法式、丹麦、碱水等多个品类。不同于
传统手作店，“兔野”结合市场营销专业背
景，从品牌打造、产品迭代到线上运营，构
建了一支三十多人的团队。“我们像是手
作面包店里的‘异类’，希望做一家拥有工
厂能力的手作面包店。”许超说。在“出
圈”策略上，“兔野”格外擅长融合节日氛
围与视觉美学。春节限定系列、在小红书
爆火的Jellycat软萌风面包，都精准拿捏
了年轻人喜爱打卡拍照的心态，这种“颜
值+情绪价值”的经营路线，恰恰契合了当
下消费者的深层需求。

近年来，参加面包节成为私家烘焙小
店对外展示、交流学习的全新玩法。在

“美好的面包”市集上，顾客张女士被
OMI OMI的可爱包装吸引：分装盒里

四款果蔬面包造型各异，多巴胺配色让
人爱不释手。“买手作面包、拍照打卡、发
朋友圈，已经成了一套仪式。”她说，一款
造型精巧别致的面包，既是犒劳自己的
小礼物，也是一种“我在好好生活”的确
认。

宏宁告诉记者，奔赴外地参展，首要
目的并非盈利，而是积累行业经验、对接
同行资源，同时借助面包节的流量，让无
锡本土烘焙品牌被更多外地消费者看
见。面包节现场，各地烘焙爱好者、探店
博主齐聚，优质产品搭配特色门店故事，
让无锡文艺烘焙的口碑不断向外传播。
与此同时，各家门店也借助小红书等社交
平台自主发声，结合小程序点单、线上预
约等数字化工具，打通线上线下运营链
路，从装修美学、产品故事、主理人理念等
维度塑造品牌个性，走出一条“审美+产
品+活动+数字化”的特色发展之路。

风格突围、玩法出新：文艺烘焙小店遍地开花

曾几何时，游客来到无锡，打卡目的
地多集中于太湖鼋头渚、灵山景区等传统
知名景区。如今，一批藏匿于老新村、社
区街巷、工业遗存中的文艺小店，正成为
年轻游客的出行新选择。以私家烘焙店
为代表的小众业态，凭借独特的场景氛
围、在地烟火气与潮流属性，转型为非标
文旅打卡地，而自媒体的传播赋能，也推
动着“探店游”成为无锡文旅的新兴潮流。

“我特意做好攻略，专程来无锡打卡
几家网红烘焙店。比起热门景区，这些小
店更有城市烟火味。”上周末，苏州游客李
女士把谷麦理论、福叁咖啡等小店纳入了
此行打卡清单。

在年轻游客眼中，传统景区代表一座

城市的经典底蕴，而私家烘焙、精品咖啡、
小众文创等特色小店，则承载着城市当下
的生活气质。无锡温润包容的城市性格、
精致细腻的生活氛围，与文艺烘焙店的调
性高度契合，一间间小店串联起街巷脉
络，形成区别于传统景区的沉浸式体验场
景。这些店铺多扎根社区与老街，没有刻
意的商业化包装，游客一边品尝手工面
包、品味美学空间，一边沉浸式感受本地
日常，这份“慢体验”正契合当下年轻人的
文旅消费偏好。

自媒体与探店博主，成为连接小店与

外地游客的重要桥梁。“很多外地网红、探
店达人在面包节上尝到我们的产品后，在社
交平台分享，为门店带来新的客流。”宏宁介
绍，自媒体的裂变式传播，让原本藏在深巷
的小店突破地域限制，从本地消费场景升级
为对外展示城市风貌的窗口。兔野面包
GO更是将“走出去”做到了极致。许超带
领团队，至今已参加了21座城市的面包
节，今年7月还将奔赴呼和浩特。“起初没
什么名气，现在我们成了面包市集上的‘排
队王’。”许超说，靠着一次次“费力”的坚
持，无锡的面包正被全国“面包脑袋”看见。

文旅形态的转变，也带动消费模式的
迭代。“打卡特色小店+城市漫步”已成为
年轻游客逛无锡的主流玩法之一。老新
村、菜市场、工业遗存等以往被忽略的城
市空间，借助文艺烘焙、文创小店、潮流集
市等业态焕发活力。烘焙店不再是孤立
的点状商业体，而是与周边街巷、历史建
筑、市井生活融为一体，构建出“文旅+美
食+休闲+社交”的复合场景。越来越多
的游客不再执着于“赶景点”，而是放慢脚
步，穿梭在街巷小店之间，感受无锡最真
实的市井烟火与潮流活力。可以说，以文
艺烘焙店为代表的新业态，正在丰富无锡
文旅的内涵，补齐“轻文旅、慢文旅”的短
板，让城市文旅版图更加多元立体。

流量转型、场景重构：特色小店变身城市“非标文旅目的地”

放眼整个无锡，老菜场改造的潮流市
集、工业遗存转型的文创园区、老街巷里
的精品咖啡馆、社区中的手作工作室……
一大批非传统文旅业态纷纷涌现。它们
贴近大众生活、自带潮流属性，是城市活
力的直观体现，也是文旅产业转型升级的
重要突破口。当下，文旅消费逐步向个性
化、体验化、小众化、深度化转型，传统景
区独大的格局正在悄然改变。如何将零
散的“网红小店”转化为持久的“城市文旅
IP”，让点状热度变为全域流量，让短期爆
款实现长期繁荣，是无锡文旅发展需要解
答的新问题。

专家建议，要整合资源串珠成链，打
造主题文旅动线。目前无锡的特色小店
分布零散，“各自为战”，客流难以互通，影
响力无法叠加。相关部门可依托现有业

态分布，结合城市老街、工业遗存、江南水
系等本土资源，规划多条特色小店文旅专
线。同时，在旅游攻略、交通导览、公交地
铁标识中增设特色小店指引，将“非标打
卡地”纳入全域文旅导览体系，实现传统
景区与新型业态客流互导、资源互补，让
零散的“单点网红”汇聚成连片的“文旅景
观”。借鉴城市漫步的运营思路，组织主
题漫步活动，邀请探店博主、主理人担任
讲解员，讲述门店故事、街巷历史与城市
文化，提升游玩的深度与趣味性。

“要强化政策扶持与规范引导，培育
优质业态土壤。”专家建议，小众文艺小店
多为青年创业项目，体量小、抗风险能力

弱，在经营场地、运营成本、品牌推广、食
品安全等方面面临诸多难题。一方面，出
台针对性扶持政策，对优质私家烘焙、特
色文创、小众文旅小店给予租金补贴、创
业扶持、宣传资源倾斜，降低青年创业门
槛。针对面包节、市集等特色活动，提供
场地、宣传、安保等配套支持，鼓励本土品
牌走出去、外来品牌引进来，营造良性的
行业交流氛围。另一方面，细化行业规
范，围绕食品卫生、经营服务、消防安全等
开展常态化指导，引导私家烘焙店坚守品
质底线，避免盲目跟风、过度网红化、恶意
低价竞争等乱象。

文旅专家指出，网红热度终究短暂，

文化底蕴才是长久生命力。无锡拥有千
年江南文脉、运河文化、工商文化、非遗等
丰富资源，新型文旅业态需跳出“单纯卖
产品、做颜值”的局限，深度嫁接本土文
化。引导文艺烘焙等特色小店融入江南
元素、运河元素、非遗元素，例如推出运河
主题面包、惠山泥人造型点心、江南时令
限定烘焙产品，将无锡民俗、风物、历史故
事融入门店装修、产品设计、包装文创之
中，让每一家小店都成为传播江南文化的
微型窗口。

（韩玲、姜海怡 文/摄）

顺势赋能、聚力出圈：激活新型文旅发展新动能


