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以错峰游为契机，无锡正不断
丰富文旅产品供给、优化服务体验，
多措并举推动“淡季不淡”成为常
态。当前，无锡的春日文旅场景正
持续升级，梅园万株梅花次第绽放，
南园、北园赏梅游线各具风情，鼋头
渚红嘴鸥进入最后观赏期，多个景
区樱花、玉兰也到了观赏期。

同时，无锡旅行社针对错峰游

人群需求，优化产品设计，推出“春
日赏花游”“古镇深度游”“周边短
途游”等特色线路，搭配专业导游
讲解、专属接送等贴心服务，提升
游客体验感。针对银发族，推出节
奏舒缓、注重康养的线路，串联宜
兴竹海、善卷洞等生态景区；针对
青年群体，推出“闺蜜打卡游”“摄
影采风游”，结合拈花湾夜景、东林

书院玉兰等特色场景，满足个性化
需求。

错峰游热度持续攀升，预计这
一黄金窗口期将延续至3月底。即
将到来的鼋头渚樱花节、无锡马拉
松等活动，将进一步激活旅游市场，
让更多游客在错峰出行中感受无锡
的山水之美。

（记者 璎珞/文 受访者供图）

机票大跳水机票大跳水、、景区免门票景区免门票、、属马有福利属马有福利

节后错峰游迎来节后错峰游迎来““黄金窗口期黄金窗口期””
随着春节假期收官，旅游市场迅速从

“一房难求、一票难求”的火爆局面，切换
至高性价比模式，错峰游“黄金窗口期”正
式开启。同时，多地景区推出3月免门票、
属马人群专属福利等举措，让“淡季不淡”
成为文旅消费新亮点。

同程旅行数据显示，春节假期过后，
国内机票均价快速回落，与假期峰值相比
几乎减半，部分热门航线降幅高达80%—
90%，甚至低于高铁票价，成为错峰游的

“核心福利”。记者查询各大购票平台发
现，无锡出发至揭阳、昆明、广州、西安、重
庆等多条热门航线，目前均有330元左右
的低价机票在售，部分早班、晚班航班甚
至低至280元，为市民错峰出行提供了极
具吸引力的实惠选择。“春节期间如果一
家三口去三亚，机票加酒店要一万多元，
节后测算下来能节省一半。”从事摄影工
作的李旭说，自己刚结束三亚旅行落地无
锡，感觉错峰游非常划算。无锡万达国旅
副总经理邓云岗表示，节后错峰游预订量
较往年大幅提升，昆明、南京等春日赏花
地热度飙升，无锡本地旅行社也推出多条
错峰游线路，涵盖短途周边、国内长线，满
足家庭、青年、银发族等不同人群需求。

与此同时，多地景区同步发力，推出3
月免门票政策，其中庐山风景区3月免收
门票，无锡每天有多趟直达庐山的高铁，
仅需4个多小时即可抵达；此外多地景区
针对属马、姓马或名字带“马”的游客实行
免门票政策，进一步降低出游门槛。本周
恰逢国际劳动妇女节，无锡各大景区推出
多重优惠，拈花湾女性专属门票38元，灵
山胜境女性单人票80元，宜兴善卷洞、竹
海等景区推出女性特惠套票，马年出生的
女性凭身份证可免费游览善卷洞。

多赢模式激活淡季市场

“免门票、优惠票价的核心是吸
引人流，将景区从单纯的观光点，转
变为激活整座城市消费的流量引擎
和体验平台。”旅游资深专家王洁平
表示，这一模式的落地，需要依托景
区自身的核心吸引力、成熟的文旅
生态、精细化的运营管理，缺一不
可。他举例称，河南万岁山景区推

出“80元3日通票”“100元年卡”等
超值定价，吸引大量游客入园，仅春
节后一周就接待游客超10万人次。

值得注意的是，错峰游的主力
人群正在不断拓展，从传统的退休
老人、大学生，延伸至自由职业者、
职场白领等群体。邓云岗表示，他
们更注重出游体验，愿意避开人流

高峰，深度感受当地的人文与自然
魅力，对旅游产品的个性化、品质化
要求更高。这也使得不少景区出现

“淡季不淡”的热闹景象，记者在采
访中获悉，鼋头渚景区早樱初开，已
出现了客流小高峰，“一部分游客是
来看樱花，更多的游客是为了赶上
最后一波看红嘴鸥的机会。”

春日文旅场景持续升级

随着元宵节的落幕，中国人的年
度非遗盛宴也告一段落。春节期间，
无锡以非遗为纽带，精心策划多场非
遗主题活动，入选携程旅行春节“十
大黑马目的地”。在无锡的非遗盛宴
中，位于中国泥人博物馆的无锡市工
艺美术家协会首届精品展暨“锡作”
工美展销会格外引人瞩目。日前，这
场展会圆满收官，宜兴紫砂、惠山泥
人、无锡精微绣、二胡、青瓷等20大
类、250 余件非遗精品集体走向市
场，令广大消费者眼前一亮。这场展
会向外界传递出了一个关键性的信
号：无锡已开始系统性打造“锡作”品
牌，推动无锡工艺美术行业从技艺集
合向城市文化品牌突围。

■“锡作”有底气也有短板 ■
提起江南的工艺水准，人们往往

会联想到“苏作”。“苏州有‘苏作’，无
锡有这么多能工巧匠，又拥有这么多
手工技艺类非遗项目，我们为什么不
能推出‘锡作’？”“这个行业现在基本
上还是各自为战，应该由政府部门统
一谋划，行业协会也要担起责任，抱
团发展、主动出击，打出无锡工美的
品牌。”长期以来，无锡工艺美术行业
的从业者们都有着这样的期盼。

打出“锡作”品牌，无锡有底气。
截至目前，无锡拥有各级非遗代表性

项目400余项，其中，手工技艺类非
遗项目占比52%，紫砂、泥人、精微
绣、竹刻等拥有完整的技艺谱系；“百
匠千品”非遗传承创新工程、“传承
人+主理人+达人”的非遗协作机制，
为无锡工艺美术行业发展筑起政策
与生态底座；江南大学、无锡旅游商
贸高等职业技术学校、无锡工艺职业
技术学院等院校也搭建起人才培养
平台，推动“大师带徒、院校育人、青
年创业”梯队成形。

然而，无锡工艺美术行业的短板
同样清晰：品牌辨识度不足，缺乏统
一的“锡作”标识；市场转化不畅，线
上线下渠道碎片化；产业协同不够，
大师、工坊、企业、渠道各自为战，难
以形成合力。

■ 统揽品牌让“锡作”可识 ■
转机出现了。由无锡市工艺美

术家协会与市文旅集团联合主办的
“锡作”工美展销会从去年12月底持
续到今年2月底，通过“展、演、销、
创、研”一体化的综合设计，构建起一
个连接传统与现代、艺术与产业、创

作者与市场的重要平台。春节期间，
人们观展、体验、消费的热度持续走
高。“很多家长带着孩子来参观、选
购，泥人、锡绣、剪纸，包括小众的缠
花还有各类文创，卖得都非常好。”展
会相关负责人告诉记者，展览期间，
日均客流量达上千人次。

“举办协会首届精品展的重要
目的，就是打响‘锡作’品牌。”无锡
市工艺美术家协会会长龚育才表
示，优秀的工艺美术，既要在博物馆
中被珍视，在学术上被研究，也要在
生活中被使用，在情感上被共鸣，在
市场中赢得一席，协会希望构建一
个能呼吸、能生长、能连接的“工美
生态场”，让“锡作”的整体品牌形象
更清晰。

“这次展览是市文旅集团与市工
艺美术家协会深化合作的新起点。”
市文旅集团相关负责人表示，双方将
共筑平台，支持“锡作”品牌建设，为

“锡作”产品提供更广阔的展销空
间。双方将共育生态，探索“工艺美
术+旅游、研学、数字科技”等模式，推
动大师工作室、非遗工坊与旅游线
路、研学课程、文创开发深度融合。

■ 从城市品牌到城市名片 ■
传统工艺的生命力在于活态传

承与当代转化。“锡作”产品也应从城
市伴手礼走向更广泛的生活美学与
收藏投资领域。宜兴紫砂结合区块
链、数字身份认证等技术，成为数字
化转型的先行者；惠山泥人厂与多个
知名品牌展开跨界联名合作，一次次
以新模样走向新空间；无锡精微绣国
家级非遗代表性传承人赵红育开设
个人视频号传播推广锡绣技艺，让老
手艺变成了新网红……当前，我市工
艺美术行业正在积极探索与文化旅
游、创意设计、数字科技等领域的深
度融合。“锡作”工美展销会的收官，
正是“锡作”品牌化的起步。

记者获悉，今年，无锡市文广旅
游局将系统化打造“锡作江南”品牌，
整合无锡非遗、工美、文创资源，以匠
心铸品质，以品牌兴产业，以文化润
城市。当“锡作”成为可识别的城市
IP、可体验的文旅场景、可消费的生
活好物，无锡也将拥有一张崭新的城
市名片，为江南文化传承与城市高质
量发展注入持久动能。 （张月）

无锡非遗技艺“组团”突围

“锡作”品牌，该如何打响？


