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场景留客
从“假期限定”到“日常菜单”

与“苏超”联动也是各
景区在假期后拉动客流的
重要手段。今年无锡队主
场比赛日所在周次的周
五、周六、周日，全市国有
等 级 景 区 每 日 将 投 放
15000 张免费门票（其中
5A级景区5000张）给客队
城市市民，线上线下开启
抢票活动。此外，市文广
旅游局还将打造“周末体
育旅游”“跟着苏超游无

锡”等系列旅游产品，拉动
住宿及长尾消费。

旅游行业人士表示，无
锡此次“春假+清明”的优异
表现，首先得益于春假与清
明连休形成了6天“天然窗
口”，有效拉长了消费周期；
其次，从观光到沉浸的场景
升级提升了复游率；此外，

“研学+非遗”“赏花+夜游”
“科技+文旅”等多业态融合
构建了丰富的产品矩阵。

这三个因素共同构建了一
个“引力场”，让游客在假期
后仍有持续关注和体验的
兴趣。

值得一提的是，无锡入
选清明假期热门赏花游
TOP10，说明“慢游”无锡已
成为市场认可的产品形
态。假期过后，这一产品形
态能否延续、如何迭代，考
验着市场主体的运营能
力。 （记者 施剑平）

场景留客，研学升级，赛事联动……

假期爆红的无锡，如何接住这“泼天富贵”？

本报讯 日前，苏州大学
天赐庄校区存菊堂内掌声雷
动。受江苏省政协“戏曲走
近大学生”活动之邀，无锡市
锡剧院携经典锡剧《珍珠塔》
走进苏州大学，名家新秀的
精彩演绎赢得满堂喝彩。这
是继2021年演出《泰伯》之
后，锡剧院再次来到苏大。

作为锡剧经典之作，《珍
珠塔》流传近七十载，艺术价
值历久弥新。演出现场，王
子瑜、李梦恒、屈晔哲、黄静、
朱奕文、刘志浩等名家新秀联
袂主演，“前见姑”“赠塔”“后
见姑”等经典折子一一呈现。

“翠娥把珍珠塔送给方
卿时，那个欲说还休的眼神，
比很多影视剧里的表白都要
动人。”一位同学对“赠塔”情
节印象深刻。现场不少来自
无锡的同学十分激动：“在苏
州上学还能听到家乡戏，太
亲切了！”演出结束后，同学
们意犹未尽，纷纷与演员合
影留念。

苏州大学文学院教授、
戏剧研究专家朱栋霖对此次
演出给予高度评价。他表
示，《珍珠塔》是无锡的一张
文化名片，“‘赠塔’一折更是

经典中的经典，梅派唱腔和
彬彬腔各具韵味，雅俗共
赏。”同时，他也直言：“按照
老剧本，方卿存在心胸狭窄
的问题，现代观众难以接
受。好在锡剧一代代不断改
编，让剧目与时俱进，为今天
的人们所喜爱。”

作为“戏曲走近大学生”
活动的长期推动者，朱栋霖
介绍，该活动自 2007 年启
动，至今已持续近二十年。

“让年轻人先走进剧场，再爱
上戏曲。”他认为，锡剧进校
园的最大意义在于培育新观
众。

无锡市锡剧院近年来持
续推进“锡剧进高校”活动。
2025年 11月，锡剧院将经
典锡剧《珍珠塔》带到北京大
学百周年纪念讲堂，截至目
前，已先后走进清华大学、北
京大学、浙江大学等国内知
名学府，培养了大批青年观
众群体。今年，锡剧院还计
划将锡剧演出带到中小学课
堂。从剧场到校园，无锡市
锡剧院正以开放创新的姿
态，让“太湖一枝梅”在青年
一代中焕发新的生机。
（朱雪翎/文 主办方供图）

春假与清明连休，无锡文旅交出了一份令人

瞩目的答卷——全市纳入监测的127个旅游吸引

物 6 天接待游客近 700 万人次，同比增长

22.48%；23家收费A级旅游景区入园超150万人

次，较去年同期增长53%；景区内二次消费同比

增长 48.7%，游客停留时长和消费深度明显提

升。更值得关注的是，外地游客占比达58.26%，

较去年同期增加5.23个百分点，城市吸引力显著

增强。

假期的人潮和口碑，让这座江南名城再次站

在全网“聚光灯”下。当樱花季步入尾声，无锡

能否延续这一波流量，让“假期爆红”变成“长尾

长红”？

鼋头渚樱花火爆全网、
拈花湾“AI烟花秀”成夜游
新地标；惠山古镇、荡口古镇
非遗市集丰富多元……这些
假期中的“爆款场景”，能否
成为游客的“日常菜单”？

鼋头渚景区相关负责
人介绍，清明假期后的两天
内，景区游园人数超过3.4
万，比去年同期的3万增幅
明显。该负责人认为，景区

要形成长尾效应，关键是做
好自身的核心产品，如鼋头
渚今年栽种了30多个晚樱
品种，将花期延长至4月中
下旬。

此外，品牌和情绪价值
也是发挥长尾效应的重要
因素。清明假期，有北京游
客在游玩鼋头渚后发视频
称景区地面上除了花瓣，一
点垃圾都看不见，给他留下

了深刻印象。
演出、活动则是在此基

础上的“加分项”。春假和
清明期间，无锡拈花湾的
《拈花许愿》沉浸式演艺火
爆出圈，记者了解到，NPC

“王维”并非假期限定，后续
将常态化演出。景区相关
负责人透露，“苏超”开始
后，“王维”还将与“苏超”联
动，共同为无锡队加油。

如果说赏花观景存在
明显的季节性波动，那么研
学经济，就是无锡文旅在此
次春假中培育出的最具潜
力的“抗周期”增长极。数
据显示，春假期间全市图书
馆、文化馆等文化场馆开展
研学活动90余场，超5.8万
人次参与；“非遗+研学”系
列活动86场，吸引6.2万名
学生体验；115家艺术培训
机构联动推出千场免费公
益课程，服务中小学生万余
人次。

惠山古镇内，非遗体验
已全面融入景区日常运营，
古镇更推出了不同主题和
时长、覆盖全年龄段的研
学产品，随时为访客提供
沉浸式的文化体验。据

悉，惠山古镇不仅通过景
区常设项目、升级后的中
国泥人博物馆和“锡作苑”
手工体验区提供随时可体
验的非遗活动，还根据不
同需求设计了半日营、一
日营、节庆限定等多层次
研学产品。

拈花湾相关负责人认
为，研学旅行已从“旅游附
属 品 ”跃 升 为“ 教 育 刚
需”。据介绍，此次春假，
拈花湾景区总计接待研学
团2800人。春假研学团普
遍为半天到全天行程，部
分亲子家庭提前一晚入住
拈花湾，形成“住宿+日间
研学”的完整消费链条，更
促成了“小手拉大手”的家
庭消费效应。该负责人表

示，针对研学游，拈花湾将
持续探索AI、AR/VR等技
术与传统文化的创新融
合，根据不同年龄段学生
的认知特点和核心素养培
养目标，构建“金字塔型”
研学产品体系。

据了解，多家研学机构
已推出周末“微研学”产品，
针对本地家庭设计半天或
一天的短时课程，将春假期
间被验证的受欢迎项目转
化为常态化产品。长三角
研学旅游联盟的成立，也为
假期后的客源导入打开了
想象空间。联盟提出区域
客源互送、课程共建、导师
共享等合作机制，这意味着
无锡的研学产品将面向长
三角更广阔的市场。

“让年轻人先走进剧场，再爱上戏曲”

锡剧《珍珠塔》唱响苏大

（（还月亮还月亮 摄摄））

赛事联动
从“单点引流”到“全域共振”


