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陶木经纬见匠心

徐达明师徒作品
亮相江南大学

本报讯 紫砂陶材与木质构
件通过形制、肌理、结构的精密
衔接与有机融合，形成了独具辨
识度的陶木复合器物表达体系，
这是已故中国陶瓷艺术大师徐
达明，为宜兴紫砂工艺体系注入
的重要学术增量。4月 25日，

“陶木经纬”徐达明师徒作品展
在江南大学设计学院弘陶馆举
办，集中呈现了一批以“陶木共
生”独特器物语言，实现硬质陶
土与温润木材两种异质材料美
学共生、工艺完美融合的精品力
作。

徐达明早年拜师学习木工，
木匠重比例、懂结构、善巧思，多
年木工历练，打磨出他精妙的造
型思维与独特审美。对此，无锡
当代文人画家、藏家王大濛表
示：“年少时的生活经历，磨砺出
他质朴沉稳的品性。这份刻入
骨子里的朴素，也自然而然地融
入他的每一把紫砂壶中，简约内
敛，气韵天然。他是一位极度善
于思索的紫砂艺人。”

徐达明的爱人王秀芳女士
代表家属，向江南大学中国紫砂
艺术设计研究院捐赠徐达明经
典紫砂作品《方升红木横把
壶》。该作品取材古代方斗造
型，红木横把与壶身榫卯相接，
是徐达明陶木融合艺术的代表
作。此次捐赠，旨在让大师匠心
之作留在高校，滋养更多紫砂艺
术后辈，助力紫砂艺术的学术研
究与人才培养。

在作品捐赠现场，宜兴紫砂
徐门第五代传人、徐达明之女徐
曲表示：“父亲一生与陶木相伴，
用一生践行对紫砂艺术的热爱
与坚守，开创独树一帜的陶木融
合艺术风格，实现了传统手工造
物领域中极具创新价值的创作
突破，也用言传身教影响着后辈
与弟子。”

（何小兵）

在盒马、山姆会员店等商超，阳
山水蜜桃、甘露青鱼、严家桥大米、
杨巷大米等作为国家地理标志与区
域公用品牌，长期入驻并设立专属
供货基地，实现常态化供应；白矮星
智能科技推出的瑰夏挂耳咖啡在惠
山山姆店开业期间被列为推荐商
品，上架不到一个月就供货约10万
包，展现出爆款潜质。

作为“锡”字号农产品渠道拓展
的代表，江南米道“稻院士”低GI大
米稳稳占据粮油精品区热销榜，已
实现全场景渠道覆盖。线下进驻盒

马、麦德龙、开市客等全国1000多
家商超，线上全面覆盖天猫、京东、
抖音及小程序等平台，并与安利、中
国平安、金龙鱼等知名品牌达成长
期合作，构建起线上线下联动、B端
C端互补的渠道体系。

陪伴无锡人68年的天资乳业，
一改以往“家门口订奶”模式，以快
闪店形式高调进驻海岸城、苏宁广
场礼阁仕。“这次上架了多个畅销品
类，其中芝士、冰淇淋、茉莉花等口
味酸奶，很受家庭与年轻消费者欢
迎。”天资乳业销售负责人透露，若

市场反馈持续向好，将谋求正式上
架，还计划进驻精品超市。

从商超到酒店、从交通枢纽到
潮流门店，“锡”字号不再依赖“乡
土情怀”，而是以标准化产品、稳定
供应链、精准场景匹配，开拓市
场。承载着无锡几代人记忆的中
萃食品，不仅进驻了商超，还将自
助售卖机铺进硕放机场商务休息
室、地铁站，覆盖出行、通勤、休闲
全场景；近期入驻了江苏首家24小
时“泡面星球”主题馆，与全球泡面
同台亮相。

从乡土好货到品质新宠

“锡”字号农产品“向上突围”
从盒马、山姆的精

品货架，到君来湖滨、
太湖饭店星级餐桌，从
商超冷藏柜到地铁、机
场自助售卖机……近
日，以江南米道、天资
乳业、太湖鸡、中萃食
品、白矮星等为代表的
“锡”字号农产品集中
实现渠道跃升，强势闯
入高端消费与现代生
活新场景，从“做优产
品”迈入“品牌引领、高
端突围”的全新阶段。

中萃亮相中萃亮相““苏超苏超””市集市集。。

天资乳业以快闪形式入驻精品商超。瑰夏挂耳咖啡上架山姆。

能闯进高端货架，靠的不只是
渠道，更是过硬品质与独特价值。
无锡农产品以科技赋能、良种守护、
全链管控为支撑，走出一条“优质优
价”的新路。

江南米道“稻院士”低GI大米
之所以能稳居电商平台低GI大米
品类榜首，核心在于科技赋能与精
准的市场定位。企业与省农科院联
合研育了“建康1号”天然低GI稻
种，并依托宜兴杨巷“味稻小镇”种
植基地与院士工作站技术支撑，构
建了从育种、生态种植、生产加工、
临床验证到渠道销售的全链条闭
环，成功实现从“口粮”到“新一代健
康主食解决方案”的跨越。

无锡本土珍禽太湖鸡则以品种
优势重塑高端食材认知。“很多人误
以为肉柴就是鸡老了，其实肉质跟
鸡种有关，太湖鸡天生肉质细腻不
柴、鲜香浓郁。”无锡市昱晨家禽育
种有限公司负责人黄怡可介绍。今
年，太湖鸡实现本土全产业链运营，
直供君来湖滨、太湖饭店等星级酒
店，同时进驻三凤桥50余家熟食店
与4家餐饮门店，上市半个多月销售
额同比增长28%，告别“藏在乡野、
难登大雅”的困境。

不靠情怀溢价，老品牌以品质
与安全赢得市场认可。天资乳业坚
守“当日鲜奶、本地生产、巴氏锁鲜”
的底线，85℃杀菌保留更多营养与

鲜活口感，用“新鲜”优势在国内外
品牌云集的精品超市中站稳脚跟。

白矮星智能科技则用技术实力
诠释“锡”字号的品质底气。企业深
耕咖啡全产业链，研发冻干设备、烘
焙机等核心装备，打造“市场—研发
—生产—市场”的高效闭环。近日，
其自主研发的“ONE PRESS智能
吧台系统”荣获WOC全球咖啡设备
冠军，这也是国内咖啡吧台设备首
次获此殊荣，彰显了无锡企业的科
技硬实力。

无锡老字号与本土企业，在渠
道升级的同时，正完成从产品思维
到品牌思维的深刻转型。

天资乳业整合锡山、唯得、马山
等多个经典品牌，跳出传统订奶模
式，主动拥抱高端商超，用快闪试验
市场、用口碑扩大影响，既唤醒老无
锡人的味觉记忆，又在年轻群体中
树立了“新鲜、健康、本土”的新形
象。

老品牌中萃食品持续“破圈”。
针对机场优化面饼与汤底，推出航
空专属轻食；在地铁打造24小时便
捷补给，在“泡面星球”融入本土文
化展示，“喝粥粥”IP系列盲盒进驻
无锡地铁优选门店；亮相今年“苏
超”赛场，用产品与球迷共赴足球盛

宴。据悉，中萃健康饮品首店已进
入装修阶段，很快将与市民见面。

作为国内功能性稻米全产业链
模式的科技创新企业，江南米道依
托稳定的B端定制业务与快速扩张
的C端品牌零售业务，目前已形成
大米、谷物、休闲零食三大产品矩
阵，同时布局低GI八珍糕、米线等
深加工衍生产品，还计划拓展万亩
级低GI功能性稻米全产业链，进一
步扩大品牌影响力。

白矮星智能科技则以“技术创
新+全链布局”实现品牌突围。构建
从咖啡豆烘焙、冻干粉生产到设备制
造的全产业链，每年研发投入占比超
5%。企业不仅为三顿半等知名品牌
提供生产解决方案，还在马来西亚设

立烘焙工厂，开拓海外市场。
“过去无锡农品多靠‘土特产’

口碑，现在要靠‘品牌力+品质标准’
闯高端市场。”市农业农村局相关负
责人表示，从良种复兴到老字号焕
新，再到技术突围，本质上是“锡”字
号农产品从“分散土特产”向集群
化、高端化、品牌化的战略升级。如
今，越来越多的“锡”字号农产品正
在消费升级浪潮中，走出一条具有
无锡特色的农业高质量发展之路。

（记者 潘凡/文 受访者供图）

渠道升级 本土好货开拓多元化场景

品质破圈 科技赋能筑牢高端竞争力

品牌焕新 思维转型构建全链条合力


