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记者就涉儿童低俗内容频频在
平台出现的问题向小红书官方进行
求证，平台回应称，根据国家政策法
律规定，小红书采取了不让未成年
人成为广告营销的工具、不让未成
年人暴露在有害广告内容中、禁止
广告内容中出现十岁以下未成年人
等措施。平台“已建立较为完善的
涉儿童低俗内容审核机制”，具备多
模态识别、搜索管控策略等识别与
保护未成年用户的技术能力。

面对“儿童擦边带货”问题，受
访专家一致认为，必须从法律、平
台、家庭、监管四个层面构建系统
性治理体系。

一是完善立法与标准，让监管
“长牙带电”。立法机关和监管部
门应加快研究并出台“儿童低俗内
容”的认定标准，将利用未成年人
形象引发性联想的内容明确纳入
规制范围。可参考“场景、用途、受

众”三维判断法，制定可操作的执
法指引。对于屡罚不改的平台，应
采取按日计罚、暂停业务、市场禁
入等严厉措施，并探索追究管理者
个人责任。

二是平台必须承担实质性治
理责任，而非事后删除。当前技术
已具备通过面孔、身形等体貌特征
识别未成年人的能力，平台不应再
以“无法判定年龄”为由规避责
任。对涉儿童内容应强制降权处
理，从源头减少推送。涉儿童内容
账号应实施“强实名+监护人双实
名+定期复核”制度，确保每个发布
儿童内容的账号背后都有可追溯、
可问责的主体。

三是压实监护人责任，激活公益
诉讼。针对“监护异化”问题，建议建
立分级干预机制：对组织或默许未成
年人参与擦边内容的监护人，先适用
家庭教育指导、训诫；情节严重的，依

法撤销监护资格并追究相应法律责
任。社区和学校应普及“儿童数字肖
像权”概念，让儿童自己知道被拍摄、
被展示的权利边界。

四是建立跨部门联合执法与
常态化监管机制。网信、公安、市
场监管、文旅部门应实现数据共
享，对屡教不改的MCN机构、签约
主体实施行业禁入。延续“清朗”
系列专项行动的成功经验，将整治
儿童低俗内容作为重点，对电商平
台售卖低俗内容周边、短视频平台
擦边引流等问题进行持续打击。

“平台、商家、监护人，三方在
流量利益面前形成了闭环，而儿
童是这个闭环中唯一没有话语权
的角色。”苑宁宁说，“打破这个闭
环，需要法律长出牙齿，需要监管
跨过利益藩篱，更需要全社会形
成共识——孩子的身体，从来不
是商品。” （新华每日电讯）
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近年来，在一些网络“种草”平台上，利

用儿童进行成人化打扮、模仿成人姿态以

吸引流量的“擦边带货”现象屡禁不止。

国家有关部门虽已开展多轮整治，但相

关问题仍时有发生。记者调查发现，这一

乱象的背后，存在平台流量利益驱动、内容

审核不严、监护人责任缺位等多重原因。

过度暴露的儿童身体、将儿童打扮
成性感的成人模样、商家借“宣传推广”
之名鼓励童模“着内衣出镜”……这些问
题，近年来在小红书等网络“种草”平台
上频频出现，而且经历多轮整治依然没
有明显改观。

“擦边带货”成公开的流量密码。记
者调查发现，以儿童为主角的“擦边带
货”主要呈现三种形态——

形态一：成人化打扮+模仿成人拍照
姿势。

小红书上，一个账号发布了一条儿
童营养品的“带货信息”，附图中的小学
一年级女孩身着白色丝袜、超短裙、吊带
背心，模仿成年模特的姿态展示商品，近
2500名网友通过“转评赞”与其互动。

形态二：招募“体验官”变相索取儿
童身体影像。

同样在小红书上，一个自称经营儿童
内衣的商家公开招募女童内衣“体验官”，
要求“9—11岁刚发育的小朋友”“11—15
岁发育成长期的女宝”等发布清晰“上身
图或不低于5秒的视频”。该账号主页已
发布多张女童仅穿着内衣裤的照片。

形态三：涉儿童服务类机构的“曝照
引流”。

记者还发现，一些在小红书上活跃
的儿童摄影和推拿养生机构，其展示的
作品中，不乏让儿童涂抹浓艳妆容、身穿
露背礼服或泳装、赤裸上身接受服务的
照片或视频，以此吸引客源。

尽管有部分用户在评论区发出“注
意孩子隐私”的提示，却遭到部分内容发
布者和其他网友的“回怼”。同时，一些
小红书平台上的儿童生活照片和视频内
容下方的评论区，有疑似成人的用户在
其评论区发布恶意引导性内容。例如，
主动叫女童“老婆”，要求“扩列”（即未成
年群体中“求加好友”），甚至提出想要线
下见面的请求。

小红书官方在回应记者采访时表
示，用户每周分享未成年人出镜内容的
频率不得超过2次，平台视情节对违反相
关要求的用户采取下架、限流、限制商业
权限、封禁账号等措施。但事实上，多位
疑似利用儿童模仿成人化形象进行带货
的博主并未遵守该要求，账号在一周内
多次发布儿童出镜的带货图文信息。

此外，在小红书浏览此类内容越多，
算法机制就越会推送类似内容。记者在
调查期间，用新注册的小红书账号刻意
浏览了一些涉儿童低俗内容的帖子。此
后，平台首页推荐中，类似内容的比例急
剧上升。

浙大城市学院新闻与传播学院院长
沈爱国对此指出：“部分平台的未成年用
户非常集中，算法以用户停留时长、互动
率为核心指标，根本不会理解‘儿童’和

‘低俗内容’之间的伦理问题。它只识别
到‘这类内容能留住观众’，于是加速推
送，而这些内容恰恰有可能被别有用心
者利用。”

自2021年以来，小红书因涉
及未成年人低俗、性暗示等问题，
已被监管部门约谈、处罚多次。
2023年至今，媒体又多次曝光类似
问题，然而，乱象屡禁不止。

症结一：违规发布者与平台利
益的深度绑定。

“发布儿童擦边内容的目的是
‘吸睛’，因为注意力可以转化为
‘购买力’；而涌入的注意力和交易
量，对平台而言又是维持日活、月
活数据的重要支撑——这些数据
回过头来也能支撑平台在资本市
场继续讲故事。”沈爱国说。

暨南大学新闻与传播学院教
授刘涛认为，平台在治理上普遍存
在“策略性模糊”——严格清理这
类“擦边”内容，意味着短期内流量
和商业数据的损失。因此，平台在
实践中往往是被动响应，“不举报
不处理”“不发酵不严惩”，而非对
违规账号和内容进行根治性封禁。

症结二：“标准模糊”成为平台
审核缺位的借口。

针对“儿童低俗内容”的法律
界定，目前的确存在一定模糊空
间。中国政法大学未成年人事务
治理与法律研究基地副主任苑宁
宁指出：“同一张儿童泳装照，在不
同场景下的作用也不同。例如，放
在家庭相册里是纪念美好，放在购
物链接旁就是公开引流。”

然而，这并不能成为平台推卸
审核责任的理由。法律界人士认
为，平台的内容审核尺度应当高于
法律底线，与公序良俗保持一致，
甚至更高——因为平台面向全社
会，任何内容在平台上都会经历算
法放大和广泛传播。平台作为内
容分发的主导者，必须对这一“放
大效应”承担相应责任。

在调查过程中，记者曾多次向
不同平台的多名工作人员提供涉
及儿童低俗内容的线索，但各平台
的做法仅仅是简单下架相关内容

或对内容发布者做封号处理。有
的平台的工作人员认为，平台只对
照法律法规下架淫秽色情内容，对
于取得监护人同意的非淫秽色情
内容，平台“无权”随意删除。

症结三：监护人的“监护”角色
异化为不良内容的“推手”。

苑宁宁指出，同意机制在儿童
案件中完全失灵——未成年人无
法真正就表演相关事项表达同意，
而名义上的同意人（监护人）往往
是组织者或受益者。

记者在调查中看到，一些“儿
童擦边”账号的简介中明确写着

“妈妈拍摄”“记录宝贝成长”。广
东省律师协会未成年人保护委员
会主任郑子殷用“监护异化”来形

容这一现象：“有少部分监护人将
未成年人直接作为牟利工具，主动
要求或配合孩子以低俗抓人眼球
的方式表演和拍摄。现有机制对
监护失职的干预手段有限——撤
销监护权程序复杂、启动率极低，
家庭教育指导又缺乏刚性约束。”

苑宁宁认为，一个“擦边儿童
带货”账号的月收入可能是普通职
业的数倍，而违规违法成本几乎为
零——封一个号，换个马甲继续
做。对平台而言，处罚上限往往低
于整改成本。这种收益与成本的
严重失衡，是儿童“擦边经济”野蛮
生长的根本原因。

流量围猎下的“童真商品化”

破局之道：让监管“长牙带电”，斩断利益捆绑

屡禁不止背后是利益捆绑、审核失守与监护异化

（（法治日报法治日报））


