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AI营销

为避开机构推销套路，一些家长倾向
于在社交平台上寻找高年级家长，尤其是

“牛娃”爸妈的经验分享。殊不知，这里同
样逐渐沦为教辅教培营销“重灾区”。

记者发现，相较视频平台上的“直给”，
图文内容隐藏的套路更深。还会使用诸如

“回头看，庆幸给孩子教辅做减法”“几千块
学习机，是我交过最冤的智商税”等表达，
仿佛在为大伙儿作出提醒甚至“避雷”，以
反其道而行之的方式获取信任。

在一个看上去像是孩子小名的账号
中，博主将自己描述为“爱分享的俩娃妈，
和孩子一同在路上”。作为“学霸”的姐
姐，每天作业不用催，考试后，总有家长来
咨询她学习方法。“其实我哪有啥秘方啊，
就是一年级踩坑后及时掉头，给娃的教辅
做了场断舍离……”

她的帖子中，每次都会提及某数理思
维课，但因为还有语文、英语的分享，这一

“不变”的元素乍看之下并不明显。再加
上账号中不时穿插着生活感悟、居家美食
甚至看烟花、摘草莓的内容，营造真实气
氛，“学霸俩娃妈”的人设一时难辨真假。

不过细看之下，记者还是发现了破
绽——前几天还“读六年级”的大女儿，
在去年的帖子里，却成了“刚升入重点初
中”；小女儿半年前就是三年级，这会儿
又成了二年级。但这样的“时间错乱”，
如果不是逐篇查看，确实很难察觉。以
至于多个帖子下，都有家长询问“是哪家
思维课”，博主不厌其烦地回复“发你看
看”“私你了”。记者也去页面下“求分
享”，对方很快发来链接，是某网课的领
取页面，并热情地称：“给你申请了试
听。”点击链接后，记者的手机号甚至已
经在页面上提前填好了，很快便有机构课
程顾问申请添加。

这样打着家长旗号、行营销之实的手
段，如今屡见不鲜。在某公众号中，作者
描述：“我和队友都是从五线小城做题考
出来的小镇青年，985毕业后成了海淀家
长。儿子今年五年级，靠着爹妈玩命鸡娃
勉强保持班级前五……”

而就在同一个月，另一篇文章却提
及：“孩子今年三升四，回头看才发现走了
很多弯路。以为暑假就是让娃自由成长，
结果浪费了好几个暑假的时间。”这些“感
悟”归根结底，都是为了引出并售卖某阅读
课程。对于这样的“迂回”，也有家长识破
并表达反感：“一个暑假干一年的事儿？
你们能不能消停会儿！” （北京晚报）

伴随本学期接近

尾声，教辅教培线上营

销“大战”也进入白热

化阶段。连日来记者

调查众多此类账号，发

现通过AI演绎广告吸

睛，打造虚假“学霸”人

设，以低价甚至免费为

诱饵等推广套路重重，

最终都指向背后的高

价课程与教材。而在

话术氛围的烘托下，家

长的钱包与孩子的精

力双双被“围猎”。

“二升三不能心软，再忙也要
盯着孩子”“班主任不说，但家长一
定要知道的真相”“刷到这个视频，
说明老天都在帮你，没有计划的家
长直接抄”……自从前段时间，家
长陈女士点开了母亲转发给她的

“××语文学堂”视频号，便不断收
到类似的推送。

这些账号名称中，多含有
“××老师”“××伴读”等字样。
出镜者要么一脸真诚，要么作痛
心疾首状，以“过来人”家长、具有
丰富经验的“老师”“专家”等姿态
侃侃而谈，营造出“再不改变就来
不及了”的紧迫感。继而镜头一
转，聚焦到种种阅读、思维教辅材
料上。

一个视频中，母子俩一起在厨
房忙碌。母亲对着孩子嘱咐：“妈
妈给你提个醒儿，语文考试会涉
及很多跨学科的内容，你就算把

课本翻烂了也找不到答案。”孩子
边在大铁锅中翻炒边回答：“我们
老师也说了，那我应该读什么才
能应对这个变化呢？”很快，一套

“××大语文”的教辅材料被摆了
上来……“怎么让孩子炒菜呢？”
陈女士有些奇怪，定睛一看才发
现，视频下方标着“可能含有AI生
成内容”的提示。

以往，教辅教培广告还要用
夸张剧情吸引关注，如老板边咆
哮“这么好的课没人买”，边将成
堆的资料推到地上；或“为了清洁
工的女儿能学得起，生意赔本也
要再追加5000个课程名额！”一
位老年女性演员在多个广告中

“撞脸”，声称自己“做了一辈子数
学老师”“教了40年英语”……更
曾引发轩然大波。种种雷人画面
犹在眼前，如今科技的加持让营
销更省事儿——演都不演了，直

接上AI。
记者看到，这些AI视频场景

设计颇为逼真，有的是年轻人向大
师请教：“三年级最先淘汰什么样
的孩子？”大师称：“普通家庭，因为
拼的是信息差。”画面一转，一个小
男孩痛哭流涕：“妈妈，不是我笨，
而是没人告诉我，学的不考，考的
不学！”又或者，一些“小学霸”接受
各种形式的采访，“数学没有考好
的时候，妈妈只是让我每天坚持10
分钟数学阅读”“成绩垫底的时候，
妈妈给我买了××，让我的成绩暴
涨到100分”……

在一个父子聊起暑期语文学
习安排的AI视频中，出现了大量

“好孩子、学霸、太棒了”等评论，
显然不少人将他们当作了真实的
父子。还有的视频，人物声音和
嘴型对不上，却没有进行AI提示
标注。

除了以广告演绎吸睛，教辅教
培营销另一类屡试不爽的招数，则
是打出低价，甚至“免费”“赠送”等
字样，搭配资料领取、写作秘籍、高
分宝典、学业规划、公益课程等，组
成各式各样的“诱饵”，引家长上
钩。

家长刘先生称，刷到一篇公众
号文章提及，B站上有很多不错的
纪录片，推荐暑假给孩子看看。里
面一些纪录片他以往也看过，确实
制作精良，便对该文章产生了信
任，点击了末尾提及的“阅读课无
偿分享”链接，添加了弹出的微信，

“想着给孩子领取他们宣称的AI
动画片就行。”

然而，与想象中“发个文件”
的直爽不同，后续刘先生被拉到
微信群里，还得填写一系列资料
信息，并且要下载一个单独的

App，让孩子完成相应测评。这
样的烦琐令他直呼：“感觉被套路
了！”

记者发现，这种低价引流加
微信拉群获客的“一条龙”手段，
早已是教辅教培行业的通用伎
俩。家长往往忙了一通，资料没
有领到一份，后续电话却接个没
完。而被“拽”到群里后，一些家
长还会在机构话术的烘托下，不
知不觉落入营销陷阱。围绕该售
价2500元左右的阅读课，在黑猫
投诉平台上即有不少消费者称

“说得挺好，不是预期的样子”“头
脑一热买了，孩子觉得没什么兴
趣”“购买前专门问了，说每班人
数20至40人，正式开课却发现为
80人”……当想要中止学习时，却
遭遇退费难的困扰。

视频平台上，记者刷到一则

“学情诊断规划指导”广告，声称12
节直播课仅1元钱。付费后扫码
添加课程顾问，又根据她的指导下
载了专门的App。连日来，该助教
频频推送某班型考上了多少清北
学子、出了多少省市状元等信息，
并多次催促记者按时观看App内
的直播，甚至临近深夜11点还打
电话提醒报名。

与此同时，记者也被拉入微信
群内，共三天的直播，当第一天结
束时，该机构所谓“教务主任”即
催促家长进行“预报名”，称先行
报名者可享有诸多“特权”，如大
额优惠券、升学规划指导课等。
并以“只有15个名额”“今晚只有
2个名额”“明早最终商讨审核名
单”等话术，不断营造紧俏氛围。
该班型为网课形式，优惠后的报名
费用超过万元。
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教辅教培线上营销套路太多教辅教培线上营销套路太多

““演都不演了演都不演了””，，直接上直接上AIAI？？
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低价引流

人设造假

科技的加持让网上营销更为便捷科技的加持让网上营销更为便捷，，各类各类
视频平台都能看到大量视频平台都能看到大量AIAI教辅教培广告教辅教培广告。。

网上的低价引流广告网上的低价引流广告。。


